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VLAAMSE VERENIGING
VAN STUDENTEN






	COMMUNICATIE MET DE ACHTERBAN:  

OEFENINGEN LESSIUS (16 NOV 2009)


1. Informeren: Sinds 2008-2009 is in Vlaanderen het systeem van het leerkrediet ingevoerd. Jullie krijgen hierover veel vragen en merken een grote onwetendheid bij jullie studenten over dit onderwerp. Jullie willen de studenten hierover informeren. 

Doelgroep: bij de invoering van het leerkrediet: alle studenten. Daarna: enkel 1ste bach. Boodschap: informeren: leerkrediet 

Doel: bewustmaken bewust maken van de risico’s 

Uitwerking: 

· 1ste schooldag: presentatie. Moet interactief zijn + duidelijk maken bij wie ze terecht kunnen 

· Email ter ondersteuning 

Neveneffecten: 

· Saai 

· Kan verloren gaan
2. MOBILISEREN: AAN JULLIE CAMPUS ZIJN ECHT TE WEINIG FIETSENSTALLINGEN TERWIJL DE HELFT VAN DE AUTOPARKEERPLAATSEN STEEDS LEEG BLIJVEN. JULLIE WILLEN EEN LUDIEKE ACTIE DOEN WAARBIJ JE WILT DAT ALLE STUDENTEN HUN FIETS OP DE AUTOPARKEERPLAATSEN STALLEN. (JE MOET ENKEL DE COMMUNICATIE UITWERKEN, DE ACTIE IS IN ORDE, DE STUDENTEN ZIJN OOK OVERTUIGD VAN DE BOODSCHAP). 

Doelgroep: de fietsende student 

Boodschap: studenten dienen hun fietsen te stallen op de lege autoparkeerplaatsen 

PLAN 

· Parkeerplaatsen instellen als fietsenstalling, logo LSR aan de fietsenstalling hangen. 

· Fietsenhangers aan het stuur hangen vanaf 1 week op voorhand 

· Fietsenstalling afsluiten op de dag van de actie 

· Beloning geven als men fiets parkeert op autoplaatsen 

Doel: meer fietsenplaatsen bekomen 

Neveneffecten 

· Gevaarlijker voor automobilisten 

· Alleen parkeren in autoparkeerplaats: fietsenstalling leeg 

· Problemen stad Antwerpen/politie
3. OVERTUIGEN: ER ZIJN PLANNEN OM EEN 2-JARIGE MASTER IN TE VOEREN OP KORTE TERMIJN, ZODAT OOK 1STE EN 2DE BACH ER NIET MEER ONDERUIT KUNNEN. DE INSTELLING WIL ECHTER EERST NOG EEN ENQUÊTE AFNEMEN BIJ DE STUDENTEN VOOR DE UITEINDELIJKE BESLISSING VALT. JULLIE MOETEN DE 1STE EN 2DE BACH-STUDENTEN OVERTUIGEN DAT DIT NADELIG IS VOOR HEN. (MAAK ABSTRACTIE VAN HET INHOUDELIJKE, DIT IS REEDS OP EEN LEGITIEME MANIER BESLIST BINNEN JULLIE STUDENTENRAAD). 

Doelgroep: studenten 1ste en 2de bach, ook proffen & departementshoofden: aparte campagne 

Boodschap: financieel + 2 masters op 2 jaar ipv 1 master op 2 jaar tijd. 

PLAN: Studenten: directe groepscommunicatie, feedback vragen met ja-nee-bevraging 

Neveneffecten: geloofwaardigheid van studentenraad daalt indien mislukking 

4. NAAMBEKENDHEID: DE STUDENTEN WETEN WEL DAT ER EEN STURA IS, MAAR ZE WETEN ER NIET VEEL MEER OVER (DE NAAM, WAT ZE DOEN, ETC.) WERK EEN COMMUNICATIE UIT OM JULLIE NAAMBEKENDHEID TE VERGROTEN. 

Doelgroep: studenten die ons nog niet kennen 

Doel: naam meer bekend maken 

PLAN 

· Plakkertjes, stylo’s, … : LSR ipv Lessius 

· Notablokken, usb-sticks, LSR-krant 

· Broodzakken met korte info: gratis broodje mee kunnen krijgen 

Neveneffecten: 

· Niet alle studenten 

· Mogelijk niet lezen, maar gewoon weggooien 

· Veel werk 

5. MENING VAN DE STUDENT KENNEN: DE INSTELLING WIL GERECYCLEERD PAPIER INVOEREN BIJ DE PRINTERS EN DE KOPIEERAPPARATEN; IPV. €0,05 ZOU ÉÉN BLAD DAN WEL €0,07 KOSTEN. DE STURA MOET EEN STANDPUNT VOOR OF TEGEN INNEMEN. 

Doelgroep: de studenten die kopies nemen 

Boodschap: gerecycleerd papier – prijs zou veranderen: wat vinden jullie ervan? 

· Mail wordt spontaan verwijderd 

· Praten met studenten die kopiëren, niet alle studenten: mensen inhuren om van 8u tot 16u bij apparaten te staan. 

· Poster bij kopieerapparaten: wordt niet bekeken, mensen lopen er gewoon langs 

· Papiertje geven als ze de lokalen uitkomen, wordt gewoon weggegooid 

· Flyers uitdelen aan de studenten : Neveneffecten: weinig aandacht aan besteden, weinig feedback van 

· Nieuwsbrief/mail: weinig aansprekend, studentenraad enkel gezien als informatiebron 

· Site: maar weinig mensen weten van de site, moet up-to-date gehouden worden dan. 
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